Marken im
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Marke kann in Vergessenheit geraten, wenn es kein einheitlichkeit gibt. Die sthene fir ...

Ergebnis:
Produkt Konsistente
Markenwahrnehmung!
Preis Mitarbeiter, Kunden und
Unternehmer haben die
leiche Wahrneh
Marken- Ganzheitlicher Kommunikation Marken- gieiehe Trahmenmung
Strategie Marketing-Mix wahrnehmung
Vertrieb
Mitarbeiter

Jedes Unternehmen ist bereits eine Marke, weil es bereits eine Wahrnehmung produziert.
Konsequenz:

Option a: Wahrnehmung zufallig | Option b: Wahrnehmung wird bewusst gestaltet
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