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Herausforderung Markeninflation: Stetig zunehmende Anzahl austauschbarer Marken → fehlende 
Erfüllung der Funktion

Was sind Marken?
Marken sind "Vorstellungsbilder in den Köpfen der Anspruchsgruppen, die eine
Identifikations- und Differenzierungsfunktion übernehmen und das Wahlverhalten prägen."
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